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Big Brother ,, The Battle": Tiscali Business ist noch bis 7. Juli exklusiver Streaming-Partner
fur das Paid-Content-Angebot

Dreieich, 03. Juli 2003 — Wenn am Montag die letzten vier Kandidaten aus dem Big
Brother Haus ausziehen, ist der exklusivste Beobachtungsposten das Internet. Die
Live-Ubertragung unter www.bigbrother.de und www_.tiscali.de zeigt die spannendsten
Momente des Finales hautnah. Zum ersten Mal wurde die Online-Ubertragung von Big
Brother kostenpflichtig angeboten und mit durchschnittlich 1.500 Zugriffen pro Tag
sind die Erwartungen des Veranstalters Endemol weit Gbertroffen. Als Technologie-
Partner Gbernahm Tiscali Business das komplette Streaming-Angebot fiir 99 Tage
Sendezeit .

Nach 2376 Stunden schlie3en sich am 7. Juli auch im Internet die TUren des Big Brother
Hauses. ,Die Zahlen von Big Brother sprechen eindeutig fur Paid Content: Bei einem
Uberzeugenden Konzept mit attraktiven Inhalten setzt es sich bei den Usern innerhalb
kurzester Zeit durch,” erklart Diethelm Siebuhr, Geschéftsflihrer Tiscali Business. Big Brother
im Internet — das heif3t neben Informationen vom ersten Tag an auch die Zusammenfassung
aller spannenden Wettkampfen sowie ein Live-Zugang in das aktuelle Geschehen. Die
Bewohner der ungewohnlichen Fernseh-WG schreckten dabei weder vor harten
Konfrontationen zwischen dem Gewinner- und Verlierer-Team noch vor heil3en Flirts zurick.
Tiscali Business Ubertragt fir Endemol Live-Bilder aus dem Haus. Aufl3erdem wird ein
Mastercut angeboten, der redaktionell gesteuerte Einblicke in das Haus liefert. 90 Prozent
der insgesamt tiber 150.000 User, die fUr eine Stunde Big Brother Streams zahlten,
entschieden sich fiir den Mastercut.

Die gemeinsam mit der Munchner AME Aigner Media & Entertainment GmbH entwickelte
PAYperSTREAM® Lésung fiir abrechenbare Inhalte wie Audio- und Videobeitrdge wurde bei
dem Big Brother Streaming eingesetzt. Im Vordergrund von PAYperSTREAM® steht dabei
nicht nur die einfache Nutzbarkeit ohne Zusatz-Software, sondern vor allem der
wirkungsvolle Schutz gegen Content-Diebstahl. So wird garantiert, dass sensible Inhalte nur
berechtigten Internet-Nutzern zugénglich sind. Bei Big Brother "The Battle" erhalten die User
fur 98 Cent eine Ticket-URL, die fir 60 Minuten den Zugang zum gewahlten Video-Stream
ermoglicht. Als Zahlungssysteme wurden digapay mit telefonischer Freischaltung und
Firepay fir die Bank-Uberweisung in die Anwendung integriert. Insgesamt nutzten 95
Prozent der User bisher die Freischaltung per Telefon.
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Tiscali im Profil

Tiscali ist Europas fuhrende Internet-Kommunikationsgesellschaft, die Internet-Zugang und Internet-
Content sowie mehrwertorientierte Geschaftsanwendungen und -dienste anbietet. Am 31. Dezember
2002 hatte Tiscali 7,3 Mio. aktive Benutzer und 13,7 Mio. Einzelbesucher pro Monat, womit Tiscali
seine Position als eine der wichtigsten europaischen Internet-Unternehmen bestatigte. Die Website
von Tiscali finden Sie unter: www.tiscali.com

Im deutschen Markt wendet sich Tiscali spezialisiert an Privat- und Geschéftskunden. Die Tiscali
Business GmbH bietet Geschaftskunden hochqualifizierte Beratung, Konzeption, Implementierung
und Betrieb von Internet Communication Services. Basierend auf einem eigenen hochmodernen,
leistungsstarken Leitungsnetz, redundanten Data Centern mit héchstem Sicherheitsniveau und
kompetenter Beratung in ganz Deutschland stellt die Tiscali Business GmbH eine Full-Service-
Plattform fir die Umsetzung erfolgreicher E-Business-Plane.

Weitere Informationen finden Sie unter www.tiscali-business.de.
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